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1) INTRODUCCION

El contenido de Fundamentos Tedricos de la Comunicacién, asignatura
correspondiente al primer afio de la Carrera Técnico Universitario en Documentacion
y Museologia se plantea como un espacio cuyo objeto especifico de estudio es la
Comunicacion desde un punto de vista que conjuga las escuelas y teorias
comunicacionales con algunos elementos practicos de la Museologia Arqueoldgica.
Se abordan aqui las escuelas y teorias mas importantes de los procesos
comunicacionales para alcanzar una perspectiva omnicomprensiva de los procesos
de aprehensiéon del conocimiento. Al mismo tiempo, la particularidad de la
Comunicacion, como objeto de estudio, exige una reflexion constante sobre lo que
las exigencias que los contenidos de la carrera construyen en el hacer y quehacer
especifico de la Museologia.

Las herramientas brindadas por las materias Introduccién a la Arqueologia y
Geologia General permiten profundizar los conocimientos en los contenidos para dar
comienzo al desarrollo de temas inherentes a la formacion especifica, que
encontraran su correlato practico en el espacio curricular de segundo afio, Estrategia
de Comunicacién. En todo momento se buscara transmitir a los alumnos una fuerte
conciencia social que los haga extremar sus esfuerzos para producir cambios en la

realidad actual, de manera que sean difusores y conservadores de todo lo relativo a
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la documentacion, conservacién y archivo del patrimonio cultural arqueolégico y
antropoldgico. De esta manera se procurara que el alumno se comprometa con
aguellas situaciones que le toca vivir y que su vision sea siempre desde los valores

universales.

2) OBJETIVOS
Que los alumnos logren:

e Comprender el caracter disciplinar, interdisciplinar y transdiciplinar de la
Comunicacion.

e Desarrollar y adquirir habilidades para la comunicacion

e Desarrollar el conocimiento y manejo de las teorias comunicacionales
existentes.

e Adquirir habilidades de pensamiento critico-reflexivo que le permitan abordar
adecuadamente la realidad especifica de su vocacién, de manera que trabaje
en promover y comunicar la preservacion y conservacion como factores
fundantes de la Museologia.

e Desarrollar actitudes de compromiso con la sociedad, desde una perspectiva

de valores universales.

3) PROGRAMA ANALITICO

Se adjunta por separado.

4) METODOLOGIA DE TRABAJO

e Clases tedricas y practicas.

e Empleo de técnicas de andlisis que lleven a la reflexion, al didlogo y a la
transferencia de acuerdo con la realidad social.

e Trabajos grupales de interacciéon para el desarrollo de habilidades en la
comunicacion.

e Debate dirigido.

e Investigacion bibliografica.

e Elaboracion de propuestas comunicacionales para museos.



FAGULTAD DE GIENCIAS

NATURALES " «1976-2026. 50 ANOS POR LA MEMORIA,

E INSTITUTO MIGUEL LILLO LA VERDAD Y LA JUSTICIA. NUNCA MAS”

UNIVERSIDAD NACIONAL DE TUGUMAN

6) MEDIOS Y RECURSOS
e Tizay pizarron.
e Medios audiovisuales, redes sociales y diversos elementos tecnolégicos.

e Bibliografia general y especifica.

7) PROGAMA TEORICO-PRACTICO

Unidad |

Trabajo Préactico 1: Comunicacion personal, interpersonal y mediada.

Unidad Il

Trabajo Practico 2: Signos y su relacién con el mundo. Signos en la museologia.
Unidad Il

Trabajo Practico 3: Escuelas y teorias de la comunicacion.

Trabajo Practico 4: La industria cultural y su relacién con la museologia.

Unidad IV

Trabajo Practico 5: Opinion publica como formadora de opinién.

Trabajo Practico 6: Las agendas informativas y su relacién con el museo.
Unidad V

Trabajo Practico 7: Herramientas comunicacionales para instituciones, enfocado en
el museo.

Trabajo Préactico 8: Comunicacion y marketing.

Unidad VI

Trabajo Practico 9: Los diferentes publicos y sus caracteristicas.

Trabajo Practico 10: Los publicos de museo. Encuesta en museos provinciales.
Unidad VII

Trabajo Practico 11: La exposicidbn como medio de comunicacion.

Trabajo Practico 12: Vivenciar y entender una exposicion para comunicar en el
museo.

Unidad VIl

Trabajo Practico 13: La luz como factor de comunicacion.

Trabajo Practico 14: Reconocer y distinguir los agentes del deterioro de los objetos.
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Unidad IX

Trabajo Practico 15: Redaccion de textos periodisticos y comunicacionales.
Trabajo Practico 16: Los géneros periodisticos en la actualidad.

Trabajo Préactico 17: La voz, la respiracion y la fonacion.

Trabajo Practico 18: Armado del guion radiofonico.

Trabajo Practico 19: Puesta al aire de un programa radiofonico de la Facultad.

8) PROGRAMA PRACTICO

Al tratarse de una asignatura tedrica, no existe un programa practico sino trabajos
practicos que permiten aplicar lo ensefiado a partir del programa tedrico.

A lo largo del afio 2026 se invitara a docentes e investigadores de la UNT a disertar
sobre temas relacionados a la comunicacion y los museos. Comprometieron su
participacion:

Mg. Pedro Arturo Gomez (Cine y museos).

Mg. Laura Moya (Publicos de museos).

Mg. Indalecio Sanchez (Redes sociales y museos).

9) DISTRIBUCION DE LA CARGA HORARIA

ACTIVIDAD HORAS
TEORICAS 50
TEORICA-PRACTICA 50
PRACTICA -
TOTAL DE LA CARGA HORARIA 100

10) METODOLOGIA Y ENSENANZA
Clases tedricas y practicas.
Empleo de técnicas de analisis que lleven a la reflexion, al didlogo y a la

transferencia de acuerdo con la realidad social.
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Trabajos grupales de interaccion para el desarrollo de habilidades en la
comunicacion.

Debate dirigido.

Investigacion bibliogréfica.

Diagndstico y elaboracién de propuestas comunicacionales para museos.

11) FORMAS E INSTANCIAS DE EVALUACION

Momento Instrumento Criterios

Permanente (de proceso): | Observacion de actitudes y | Grado de manejo de las

Durante la teoria y las | procedimientos. competencias linglisticas y
practicas de aprendizaje. Cuestionarios orales. | comunicativas. Dominio del
Trabajos practicos. | contenido conceptual vy
Parciales escritos. | correcta transferencia del

Presentacion de trabajos | contenido. Correccién en la
finales. emisién de su juicio critico.
Grado de compromiso con
la realidad y la informacién

cotidiana. Creatividad.
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3) Programa Analitico

FUNDAMENTOS TEORICOS DE LA COMUNICACION
Ano 2026

Adjunto a/c de Catedra: Prof. Ricardo Bocos

Auxiliar docente: Lic. Carla Rebellato

Unidad I. La Comunicacion

Definicion. Tipos. Modelos del proceso de comunicacién. La fidelidad en la
comunicaciéon. Determinantes del efecto. La comunicacion como contexto personal.
La comunicacion interpersonal. Sistemas sociales y matrices de la comunicacion.
Maneras de pensar la comunicacion. Formas: directa y mediada. Lo no verbal. La
comunicacion institucional. Lenguajes de la comunicacion mediatica.

Unidad Il. Los signos

El signo linglistico. Relaciones presentes y relaciones ausentes. Ferdinand de
Saussure. Significante y significado. Relaciones presentes y relaciones ausentes.
Charles S. Peirce. La semi6tica. Relacion y objeto: icono, indice, signo. Roland
Barhes. La Semiologia. El enunciado y la enunciacién. Emisor y destinatario.
Interrogacion, intimacion y asercion.

Unidad lll. Teorias y Escuelas de Comunicacion.

Pioneros en el estudio de la comunicacion social. Mass Communication Research:
Teoria de la Aguja Hipodérmica, Teoria de la Persuasion, Teoria de los Efectos
Limitados. La Escuela de Frankfurt. Los medios masivos como industria cultural. El
receptor. Corriente de Usos y Gratificaciones. Estudios culturales Ingleses. Los
Estudios Culturales: una teoria material de la cultura. Los estudios culturales en la
actualidad.

Unidad IV: Opinién Publica

La Opinion Publica. Definiciones y origenes historicos. Transformaciones sociales en
la Modernidad temprana: Espacio publico y critica en el siglo XVIII. Del “periodismo

de escritores” a la “prensa negocio”’. Criticas al paradigma del periodismo
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informativo. La influencia de los medios o la teoria de la “agenda setting”. El auge de
los sondeos de opinidn y la postura de Pierre Bourdieu.

Unidad V. Comunicacion Institucional

Introduccion a la Comunicacién Institucional. Definicion de Comunicacion
Institucional. Tipos de comunicacion que se pueden utilizar en las organizaciones.
Comprender la l6gica de la comunicacion Institucional, sus fines y objetivos. Conocer
las herramientas de Comunicacion Institucional mas utilizadas. Comunicacion global
de la organizacion. Diferencias y similitudes con la comunicacion comercial.
Comunicacion Institucional interna y externa. Herramientas de Comunicacion
Institucional. Las acciones institucionales.

Unidad VI. Comunicar a los publico.

Definicion y tipos de publicos. Determinacion de los publicos. Caracteristicas
demogréficas y socio-econdmicas determinadas. Publico interno (relacion laboral).
Pablico externo (clientes, proveedores, prensa, comunidad, gobierno, medios
educativos). Publico mixto. La importancia de las Relaciones Publicas.

Unidad VII. Comunicar en una exposicion.

Las dificultades de comunicar contenidos. Las formas de mostrar a lo largo del
tiempo. La evolucién del término Exposicion. Modelos de exposicion. El rol de las
exposiciones. Factores que intervienen en el disefio y desarrollo del mensaje
expositivo. La exposicibn como medio de comunicacion. El visitante. Las distintas
formas de vivenciar y entender una exposicion. El Marketing como estrategia
comunicacional.

Unidad VIIIl. Comunicar con la iluminacién.

La iluminacion museogréfica. Caracteristicas. Fuentes de luz en las Exposiciones
como medio de expresion. Tipos de iluminacion. La luz como factor de alteracion de
los objetos. Colores, formas, texturas. Conservacion preventiva. Prevenir los agentes
de deterioro: fisicos, quimicos, bioldgicos, humano.

Unidad IX. Comunicar lo nuestro.

La noticia, elementos constitutivos y el género periodistico informativo. La Escuela
Tradicional Norteamericana. Elementos para la valoracion del acontecimiento.

Técnicas de realizacion (lead, cuerpo de la informacion). Pautas generales de
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redaccion. Formatos basicos de redaccién periodistica, noticia, noticia breve,
cronica. Ordenamiento I6gico o cronologico de la informacion. Armado de gacetillas
de prensa. La redaccion de material de promocion y difusion para el museo. Las

redes sociales y la web como aliados estratégicos en la comunicacion.



